Lidl Sveriges policy

for mer hallbara inkop av agg
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1. Lidls ansvar

”Vi tar ekonomiskt, socialt och miljémdssigt ansvar i vart dagliga arbete.”

Denna foretagsprincip beskriver Lidls ansvar for att bidra till en hallbar utveckling for ménniska och
miljo. Med utgangspunkt i de tre aspekterna for hallbar utveckling har vi formulerat foljande
grundprinciper for hur vi ser pa hallbar livsmedelsproduktion. Ett hallbart jordbruk sakerstéller de
grundlaggande livsmedelsbehoven for dagens generation utan att dventyra kommande generationers

mojligheter att tillfredsstalla sina behov.

Miljomassig hallbarhet
Ett miljomassigt hallbart jordbruk drivs pa ett satt som varnar miljon, inte utarmar jordens resurser
och minimerar den skadliga paverkan pa vatten, luft, klimat och biologisk mangfald samt pa

manniskors halsa.

Social hallbarhet
Ett socialt hallbart jordbruk sdkerstéller vardiga och jamstallda levnads- och arbetsvillkor fér alla som

ar verksamma i vardekedjan.

Ekonomisk hallbarhet
Ett ekonomiskt hallbart jordbruk &r produktivt, effektivt och lonsamt, vilket tryggar langsiktig

sysselsattning och Okad inkomst for de som producerar varorna och genom hela vardekedjan.

Allt fler kunder efterfragar animaliska produkter fran lantbruk med minimal miljépaverkan och som
varnar om djurens valmaende. For att lyckas med att uppfylla detta 6nskemal &r det viktigt for oss pa
Lidl Sverige att vara transparenta och trovardiga i vart arbetssatt. | samarbete med aktérerna i
vardekedjan och deras intressenter vill vi bidra till ett jordbruk som ar miljomassigt, socialt och

ekonomiskt mer hallbart. Fér att mojliggéra detta har vi i denna policy faststallt kriterier for inkop av

agg och produkter med dgg som ingrediens.




2. Lidls strategi

2.1 Ansvarsfull sortimentsutveckling

Vi vill erbjuda vara kunder egna mdrkesvaror som producerats pd ett ansvarsfullt sitt.

Vi kréver av vara leverantorer att de som ett minimum foljer gallande nationell djurskyddslagstiftning.
Lidl uppmuntrar och stoder olika aspekter av djurskyddsarbetet utover de lagstadgade minimikraven,

till exempel genom forbattringsatgarder gallande certifiering och djurens villkor.

Lidl ar sedan flera ar engagerade i att fa till stdand en mer langsiktigt hallbar produktion av dgg och
uppfédning av hons. Vi anser att produktion av agg ska uppfylla samhallets krav pa god djurvalfard,
hog livsmedelssdkerhet och lag miljo- och klimatpaverkan. Darfor kdper Lidl uteslutande in dgg fran
frigdende hoéns som &ar uppfodda under ratt forutsattningar, dar de tillats utféra sina naturliga
beteenden, som att “spratta och bada” eller soka vila pa en hogre beldgen plats, och har tillgang till
sarskilda reden som de kan ga in i nar det ar dags att varpa. Alla vara farska dgg dr markta med den
frivilliga ursprungsmarkningen Fran Sverige, som bland annat stéller krav pa att djuren ska vara fédda,

uppfoédda och slaktade i Sverige.

Sedan 2016 har Lidl Sverige som policy att alla vara dgg, inklusive dgg som anvands som ingrediens i
vara produkter, ska komma fran frigdende hons. Malet &r att detta ska gélla alla 4gg som pa nagot satt
anvands i produktionen av vara varor. Vi har kommit en bra bit pa vdgen men kan till exempel inte

garantera att konserveringsmedlet lysozym, som utvinns ur honsagg och anvands i mognadslagrad ost,

kommer fran frigdende hons.



https://fransverige.se/

2.2 Certifieringar och standarder

Hela Lidl Sveriges aggsortiment ar idag certifierat enligt erkdnda organisationers standarder som
Svenska dgg, KRAV eller EU-ekologiskt. Detta innebar att producenterna uppfyller
certifieringsstandardernas sociala och miljomassiga kriterier, som till viss del nar hogre an lagkraven.
Dessutom far tillverkarna ga kurser och utbildningsprogram dar de lar sig att minimera ingreppen pa

miljon och begransa anvandningen av bekdmpningsmedel.

Vart mal ar att uppvisa en hogre transparens for kunderna och, nar det ar mojligt, sparbarhet hela vagen
tillbaka till produkternas ursprung. For att reducera transportstrackorna framjar vi svensk produktion.
Vara farska agg kommer fran leverantorer certifierade med Svenska agg, dar certifieringen galleri alla

led och kan sparas genom hela vardekedjan fran gard till butik®.

2.3 Sociala standarder

Vi kréver av vara leverantorer att de som ett minimum foljer géllande nationell lagstiftning. Sedan
2007 ar Lidl medlem i branschinitiativet Business Social Compliance Initiative (BSCI) inom Foreign
Trade Association (FTA). Lidl har i enlighet med BSCl:s foreskrifter utvecklat en uppférandekod for att
sakerstalla att de leverantorer som Lidl anlitar i olika lander uppratthaller sociala minimistandarder.
Dessa minimistandarder ar en viktig del i Lidls samarbete med andra féretag och omfattar
arbetsmiljo, manskliga rattigheter och miljoskydd. | uppférandekoden stélls bland annat krav pa
efterlevnad av nationella lagar samt ILO- och FN-konventioner, sdkra arbetsmiljoer och miljoskydd,
och forbud mot all form av korruption och diskriminering. Lidl aldgger skriftligen sina leverantorer att

ratta sig efter uppforandekoden, som &r baserad pa ILO:s grundlaggande arbetsnormer. Syftet ar att

skydda arbetarna och deras rattigheter vid framstallningen av animaliska produkter.




3. Omfattning

Denna policy revideras regelbundet och galler Lidl Sveriges samtliga egna markesvaror som bestar av
och/eller innehaller dgg. Tillsammans med vara leverantorer kommer vi att dokumentera framsteg
samt utveckla och faststalla nya atgarder som da maste foljas av samtliga leverantérer. Vid avvikelser

fran de faststdllda malen ska atgarder definieras som garanterar att malen uppfylls.

Med tydlig, lasbar och lattforstaelig information pa forpackningarna underlattar vi for vara kunder att
gora ett informerat val. Darutéver nar vi ut med information till vara kunder, till exempel genom
nyhetsbrev, pa Facebook och pa var hemsida. Nyckeltal och maluppfylinad rapporteras i var arliga

hallbarhetsredovisning.

4. Vart engagemang

Fran Sverige
Frivillig ursprungsmarkning som utgar fran principen att rdvarorna ska
FRAN komma fran och produktionen ske i Sverige. Kriterier for markningen
SVE RIG E innefattar bland annat att alla djur ska vara fodda och uppfodda i Sverige, och
v att all foradling och packning har gjorts i Sverige. | produkter markta med
Fran Sverige ar dggravaran alltid 100 procent svensk. For att kunna anvanda

sig av markningen maste produktionsanldggningen vara tredjepartscertifierade enligt ett

kvalitetssystem som omfattar sparbarhet och livsmedelssdkerhet. Las mer pa: https://fransverige.se

KRAV

KRAV ar en miljomarkning och mer dartill, som innebar att en vara ar
KRAV@ ekologisk och uppfyller KRAVs egna hoga krav pa djuromsorg, halsa, socialt

ansvar och klimatpaverkan. Las mer pa: https://www.krav.se

EU-l6vet

EU-I6vet ar EU:s markning for ekologiskt jordbruk. Alla varor med
markningen ar certifierade. Minst 95 procent av produkternas innehall

har producerats ekologiskt. Markningen garanterar att maten ar



https://fransverige.se/
https://www.krav.se/
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