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Policy for mer hallbara inkop av kaffe

1. Lidls ansvar

Vi tar ekonomiskt, socialt och miljomassigt ansvar i vart dagliga arbete.” Denna féretags-
princip beskriver Lidls ansvar for att bidra till en hallbar utveckling fér mdnniska och
miljo. For att omsatta den i praktiken har vi tagit fram denna policy som beskriver vart

forhallningssatt vid inkop av kaffe.

Med utgangspunkt i de tre aspekterna for hallbar utveckling har vi formulerat féljande
grundprinciper for hur vi ser pa hallbar livsmedelsproduktion. Ett hallbart jordbruk sidker-
stdller de grundldggande livsmedelsbehoven for dagens generation utan att d&ventyra kom-

mande generationers méjligheter att tillfredsstdlla sina behov.

Miljomassig hallbarhet
Ett miljomaéssigt hallbart jordbruk drivs pa ett satt som varnar miljon, inte utarmar jordens
resurser och minimerar den skadliga paverkan pa vatten, luft, klimat och biologisk mang-

fald liksom manniskors halsa.

Social hallbarhet
Ett socialt hallbart jordbruk sdkerstiller vardiga och jamstédllda levnads- och arbetsvillkor

for alla som ar verksamma i vardekedjan.

Ekonomisk hallbarhet
Ett ekonomiskt hallbart jordbruk ar produktivt, effektivt och 16nsamt vilket tryggar lang-
siktig sysselsattning och 6kad inkomst for de som producerar varorna och genom hela

vardekedjan.

2. Lidls malsattning
Allt fler kunder efterfragar kaffe fran hallbara odlingar, och det dr ett dnskemal vi gdrna
uppfyller. For att lyckas med det dr det viktigt fér oss pa Lidl Sverige att vara transparenta

och trovardiga i vart arbetssatt.
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[ samarbete med akt6rerna i virdekedjan och deras intressenter vill vi bidra till ett milj6-
massigt och socialt mer hallbart jordbruk. For att mé6jliggéra det har vi i denna policy fast-

stallt kriterier for inkdp av kaffe samt formulerat mal och dokumenterat konkreta atgarder.

Denna policy revideras regelbundet och gdller Lidl Sveriges samtliga egna mdrkesvaror
inom kaffe. Tillsammans med vara leverantorer kommer vi att dokumentera framsteg samt
utveckla och faststdlla nya atgarder som da maste f6ljas av alla leverantorer. Vid avvikelser

fran de faststdallda malen ska atgarder definieras for att garantera att malen uppfylls.

Vi kraver av vara leverantorer att de som ett minimum f6ljer gdllande nationell lagstiftning.
Sedan 2007 ar Lidl internationellt medlem i branschinitiativet Business Social Compliance
Initiative (BSCI) inom Foreign Trade Association (FTA). Lidl har i enlighet med BSCI:s fore-
skrifter utvecklat en uppforandekod for att sakerstdlla att leverantérer som Lidl anlitar i
olika lander uppratthaller sociala minimistandarder. Dessa minimistandarder dr en viktig
del i Lidls samarbete med andra féretag och omfattar arbetsmiljo, manskliga rattigheter och
miljoskydd. I uppférandekoden stills bland annat krav pa efterlevnad av nationella lagar,
ILO- och FN- konventioner, férbud mot all form av korruption och diskriminering, sdaker

arbetsmiljé och miljéskydd.

3. Lidl idag

Har presenterar vi de omraden som vi arbetar aktivt inom for att vidareutveckla. Darefter,

under punkt 4, konkretiseras dessa omraden i fraga om inkop av kaffe.

3.1 Ansvarsfull sortimentsutveckling

Vi vill erbjuda vara kunder egna markesvaror som producerats pa ett ansvarsfullt satt. Nar vi
utvecklar sortimentet stodjer vi oss pa etablerade organisationers arbete med certifierings-
standarder som till exempel Fairtrade, UTZ, KRAV samt Rainforest Alliance, och saljer pro-
dukter med dessa markningar. Vart mal &r att kontinuerligt vidareutveckla vart sortiment av

certifierade varor och vara lyhorda for vad vara kunder efterfragar.
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3.2 Ursprung, transparens och sparbarhet

Vart mal dr en 6kad transparens gentemot vara kunder och dven erbjuda sparbarhet hela
vagen tillbaka till ravarornas ursprung, dar det 4r mojligt. Med tydlig, 1asbar och 1attfor-
staelig information pa forpackningarna underlattar vi for kunderna att géra ett inform-
erat val. Dessutom informerar vi kunderna via vara normala kanaler som till exempel

nyhetsbrev, facebook och lidl.se.

3.3 Odling

For att framja hallbart jordbruk och réttvisa arbetsvillkor har Lidl internationellt sedan flera
ar engagerat sig i samarbeten med méarkningsorganisationer och inom projekt som Lidl har
initierat och finansierat for att frimja en miljoméssigt och socialt mer hallbar odling av jord-

bruksprodukter. Lds mer pa lidl.de

3.4 Ingrepp pa miljon
Ingrepp pa miljon, som till exempel oproportionerlig anvindning av bekdmpningsmedel i
jordbruket, bor minimeras. Lidl tar avstand fran olaglig avverkning och skogsbranning med

syfte att skapa nya odlingsarealer.

3.5 Vidareutveckling av standarder

Lidl Sverige stravar efter att 6ka andelen certifierade egna méarkesvaror med produktmark-
ningar som Fairtrade, Rainforest Alliance, ekologisk markning samt UTZ i sortimentet, och
ddrmed na ut till en bredare kundkrets. Vi &r mana om att dels bidra till en mer hallbar kon-

sumtion och dels en 6kad medvetenhet kring produkter fran hallbar odling.

4. Lidls engagemang

Ansvarsfull sortimentsutveckling

Lidl 4r sedan flera ar engagerade fér en mer hallbar kaffeodling. En viktig del i vart engage-
mang dr samarbetet med internationellt etablerade markningsorganisationer som Fairtrade,
Rainforest Alliance, ekologisk markning och UTZ. Dessa organisationer garanterar att de
grundlaggande standarder som ar viktiga for oss ocksa tillampas. Genom aren har vi succes-

sivt utokat andelen hallbart producerat kaffe bland vara egna markesvaror.
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Lidl Sveriges har som mal att 100% av den totala mingden kaffe ska vara certifierad
med nagon av mirkningarna; UTZ, Rainforest Alliance, Fairtrade eller en ekologisk

markning till slutet av 2017.

Under vart eget varumarke “Fairglobe” sdljer vi sedan 2007 Fairtrade-certifierat kaffe. Det
ar dessutom ekologiskt. Sedan 2011 stodjer vi UTZ Certified-programmet genom att anvanda
kaffebonor fran ett mer hallbart jordbruk i flera av vara kaffesorter. Lidl internationellt sam-
arbetar dven tillsammans med méarkningsorganisationen Rainforest Alliance sedan 2011.
Rainforest Alliance arbetar tillsammans med kaffeodlare for att forbattra deras livssituation

och halsa, liksom situationen i deras lokalsamhallen.

Ursprung, transparens och sparbarhet

Leveranttrerna av kaffe till Lidls egna markesvaror koper huvudsakligen in rakaffe fran
plantager i Centralamerika och Sydamerika. Lidl kan darigenom spara de certifierade pro-
dukterna tillbaka till ursprunget. Kaffets sammansattning och ursprung kan variera efter
sdsong. Samtliga vara kafferosterier dr certifierade enligt Higher Level IFS-standarden. De

granskas regelbundet med hjdlp av oanmalda kontroller.

Odling

Vid sidan av sortimentsutvecklingen arbetar Lidl i Tyskland med att starka producent-
organisationer och kooperativ. Inom ramen for “Faire Woche” (Fairtrade vecka), ett initi-
ativ av Transfair Deutschland som &r systerorganisation till Fairtrade Sverige, genomférs
varje ar sedan 2009 donations- och sponsorprojekt med fokus pa kafferavarans ursprung i
Centralamerika och Sydamerika. Sedan 2009 har Lidl i Tyskland donerat ca 350 000 € for
att frimja en mer hallbar odling av kaffe. Med hjélp av detta stod har manga projekt kunnat
genomforas pa plats. Sarskild vikt har da lagts vid att motverka effekterna av klimatforand-
ringarna. Effekterna mérks inom kaffeodlingen redan idag och paverkar manga smaodlares
existens. Kaffeproducenterna kdmpar allt oftare med langvariga regnperioder och héga
temperaturer som paverkar skordevolymerna. Just smaodlare har i regel mindre reserver och
drabbas hart.
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For att gora de drabbade Fairtrade-kaffeodlarna mer motstandskraftiga har olika anpass-
ningsprogram utvecklats. Pa det viset far de genom Lidls forsorg utbildning i hur de kan
anpassa sig till klimatférandringarna. De far dessutom ldra sig hur de sjdlva kan utveckla

och vidta atgarder lokalt.

Vid sidan av utbildningarna har de olika Lidl-projekten i Centralamerika och Sydamerika
lett till att ca 197 0oo kaffeplantor har planterats hos Fairtrade-kooperativen under de sen-
aste aren. Dessutom har 40 000 trad av inhemska traslag kunnat planteras for att forhindra
erosion. Utan dessa trdd som haller kvar vattnet i marken skulle kraftiga skyfall medféra att
viktiga mineraler skoljs ur jorden, vilket leder till simre jordkvalitet, jorderosion och lagre

produktivitet.

Projekten har hittills omfattat flera tusen smaskaliga Fairtrade-kaffeodlare och har pa det
viset kunnat uppna stor effekt i regionen. Rapporter kring arbetet finns att ldsa pa Lidl Tysk-

lands hemsida www.lidl.de.

Ingrepp pa miljon

En del av kaffet i Lidls sortiment ar redan idag certifierat enligt erkdnda marknings-
organisationers standarder: Fairtrade, UTZ, Rainforest Alliance eller en ekologisk markning.
Detta innebar att producenterna uppfyller certifieringsstandardernas sociala och miljo-
massiga kriterier, som till viss del nar hogre dn lagkraven. Dessutom far tillverkarna ga
kurser och utbildningsprogram dér de lar sig att minimera ingreppen pa miljon och be-

gransa anvandningen av bekdmpningsmedel.

Vidareutveckling av standarder

Genom att kontinuerligt 6ka andelen certifierat kaffe fran certifierade odlingar av
standarder som kops in till vara egna markesvaror sander Lidl en tydlig signal till parterna i
vardekedjan, och 6ppnar samtidigt nya marknadsforingskanaler for kaffeodlarna. Dessutom
ger vi konsumenterna mojligheten att aktivt bidra till battre levnads- och arbetsvillkor for
maéanniskorna i producentldnderna. Vi vill pa detta sétt aktivt bidra till en mer hallbar kon-

sumtion och 6ka medvetenheten fér produkter fran certifierade odlingar.
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Som medlem i Common Code of Coffee Community (4C) Association stodjer Lidl inter-
nationellt sedan flera ar organisationens arbete. Denna organisation arbetar sedan 2006
for grundldggande sociala, ekonomiska och miljomassiga standarder inom kaffesektorn.
4C-standarden ar for manga kaffeodlare forsta steget mot att kunna uppfylla kraven for en

mer omfattande certifiering som Fairtrade, Rainforest Alliance och UTZ Certified innebar.
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